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Esta Monografia de la Editorial Reus sobre La nueva normativa de consumo
en Espana y en la Unidn Europea resulta Util y oportuna porque ofrece una
sintesis clara de las modificaciones profundas y significativas que ha expe-
rimentado, durante el afio 2021, la normativa de proteccién del consumidor
o usuario en la Unién Europea y, por ende, en Espafa. Las reformas han
afectado a extremos de la maxima actualidad como la digitalizacion de
los bienes, servicios y contratos o socialmente sensibles como la iden-
tificacion de colectivos de consumidores y usuarios necesitados de una
particular proteccion. A esta importancia material debemos afiadir un factor
de oportunidad temporal porque los efectos de estas reformas publicadas
en el afo 2021 se inician en este afio 2022, como la reforma de la Ley del
Consumidor por el Real Decreto Ley 7/2021 que entrd en vigor el 1 de enero
de 2022 o se desarrollaran en su devenir, como en el caso de las reformas
de la Ley del Consumidor, de la Ley de Competencia Desleal y de la Ley de
Ordenacion del Comercio Minorista por el Real Decreto Ley 24/2021 que
entran en vigor el 28 de mayo de 2022.
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