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PROLOGO

Los dias 1y 2 de junio de 2017 se celebré en la Sala Mudéjar del Rectorado
de la Universidad de Cérdoba el Congreso Nacional y III Jornada de la RADC El
Derecho de la competencia a debate: desafios y cuestiones de actualidad. Con
su realizacion se persiguio bdsicamente propiciar una reflexion sosegada y pro-
funda sobre las nuevas tendencias v los principales problemas que actualmente
afectan al sector del Derecho econdmico conocido como Derecho de la compe-
tencia, en su doble vertiente de Derecho de la competencia desleal y Derecho de
defensa de la competencia o antitrust. La convocatoria tuvo muy buena acogida
entre los estudiosos de esta parcela del ordenamiento juridico, siendo secundada
por mds de un centenar de profesores e investigadores de distintas universidades
espariolas.

El éxito de esta iniciativa académica se comprende, en gran medida, si se
tiene en cuenta que en su organizacion colaboraron estrechamente, sumando
vy aunando esfuerzos, tanto la Red Académica de Derecho de la Competencia
(RADC), como el Area de Derecho Mercantil de la Universidad de Cérdoba.

La RADC, como se sabe, persigue promover el estudio y la investigacién en el
dmbito de la defensa de la competencia. En la actualidad estd integrada por un
relevante niimero de académicos, todos ellos en posesion del titulo de doctor y
con un cierto grado de especializacion en materia antitrust. La Jornada de Cér-
doba fue la tercera de las organizadas por la RADC. Con anterioridad a ella ya se
habian celebrado —también con notable éxito— otras dos: la primera, que fue el
punto de arranque de la RADC, tuvo lugar en el IE Business School de Madrid en
2015, y la segunda, que se celebré en la Facultad de Derecho de la Universidad de
Valladolid en 2016. La cuarta Jornada de la RADC estd previsto que se celebre en
junio de 2018 en la Universidad de Valencia. Deseamos que a ella sigan muchas
mds, lo que serd reflejo evidente del buen estado de salud de esta Red Académica.

El Area de Derecho mercantil de la Universidad de Cérdoba, por su parte,
viene encontrando desde hace ya algiin tiempo en el Derecho de la competencia
algunas de sus principales lineas de investigacion recipiendarias de financiacion
por organismos piiblicos en convocatorias competitivas. En concreto, el Con-
greso Nacional de Cérdoba al que aqui nos referimos conté con la financiacion
del Ministerio de Economia, Industria y Competitividad derivada del Proyecto
de Investigacion «Contratacion mercantil y competencia empresarial: nuevas
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tendencias reguladoras y propuestas de conexiones normativas», dirigido por
los investigadores principales Luis M.* Miranda Serrano y Javier Pagador Lopez.

Con la obra que ahora prologamos nos proponemos transferir a la comuni-
dad juridica —y, en general, a la sociedad— los resultados de este Congreso Na-
cional y III Jornada de la RADC. Como podrd constatar el lector a lo largo de sus
pdginas, la obra se divide en dos partes distintas, en sintonia con los dos paneles
en que se estructurd el evento cientifico del que trae causa.

La primera parte se destina al andlisis de cuestiones de actualidad y pro-
blemas planteados por el Derecho de la competencia desleal, gue es el sector
del Derecho de la competencia destinado a garantizar un cierto nivel de calidad
en la competencia. En ella destacan las ponencias de los profesores Drs. Luis
Velasco San Pedro, Ana M. Tobio Rivas, Alberto Emparanza Sobejano, Felipe
Palau Ramirez, Luis M.® Miranda Serrano y Javier Pagador Lopez, relativas a la
publicidad ilicita y su persecucién por la Ley de Competencia Desleal, la publi-
cidad encubierta, la proteccion de los consumidores a través del Derecho de la
competencia desleal, la economia colaborativa ante el Derecho de la deslealtad
concurrencial y el tratamiento legal del emplazamiento o presentacion de pro-
ducto. A estas contribuciones se suman otras tantas aportaciones sobre mate-
rias de relevancia tales como las relaciones entre la Ley de Competencia Desleal
y la Ley de Marcas, el emplazamiento de producto y la comunicacion comercial
encubierta, el transporte colaborativo ante el Derecho de la competencia desleal,
la proteccion del nombre comercial unionista a través de la Ley de competencia
desleal, las relaciones entre el Derecho contractual y el Derecho de la deslealtad
concurrencial y la violacion de normas antitrust como acto de competencia

desleal.

La segunda parte de la obra aborda los desafios y cuestiones de actualidad
del Derecho de defensa de la competencia o antitrust, orientado a defender la
existencia de una cierta dosis de competencia en los mercados. Dentro de ella
mencion especial merecen las ponencias de los Profs. Drs. Manuel Rebollo Puig,
Aitor Zurimendi Isla, Natividad Gorii Urriza y Juan Arpio Santacruz, relativas
a los sujetos responsables de las infracciones antitrust, el comercio electrénico
v las restricciones verticales, las adquisiciones minoritarias que no confieren
control ante las normas de control de concentraciones empresariales y las dis-
torsiones de la competencia causadas por medidas nacionales sobre fiscalidad
directa de las empresas. Junto a ellas, también revisten interés otros trabajos que
prestan atencion a asuntos tales como la licencia de marca a la luz del Derecho
antitrust, las demandas colectivas de los consumidores por davios derivados de
ilicitos antitrust, los criterios sindicados, las no-challenge clauses en licencias
de patentes, la politica de competencia en su proyeccion sobre el agro espariol, el
abuso de posicién de dominio en el sector ferroviario en Espatia y, por tiltimo, el
facilitador de las infracciones de competencia.

Podemos afirmar con cierto orgullo que fueron muchos los académicos e in-
vestigadores que participaron activamente —como ponentes y comunicantes—
en el Congreso Nacional y la I1I Jornada de la RADC de los que esta obra procede.
Ademds, la mayoria de ellos han decidido también participar en esta publica-
cion. Cierto es que con alguna ausencia mds que justificada, que naturalmente
lamentamos (como la de los Prof.* Dra. M.* Victoria Petit Lavall vy la de los Profs.
Drs. Francisco Herndndez Rodriguez v Pedro Portellano Diez). A todos ellos quie-
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remos desde aqui expresar nuestro sincero agradecimiento. Sin sus aportaciones
y su esfuerzo esta obra no seria hoy una realidad.

Por otra parte, queremos destacar nuestra satisfaccion por el buen clima que
acompaiio a la celebracion del Congreso. Naturalmente, no nos referimos al cli-
ma meteoroldgico, pues para algunos congresistas (sobre todo los provenientes
del norte) hizo mds calor que el deseable (aunque los cordobeses insistian en que
hacia buena temperatura y que lo malo estaba aiin por llegar). Nos referimos al
clima de cordialidad v afecto que en todo momento presidié el evento, sin mer-
ma de su importante altura cientifica. En una sociedad como la actual en la que
abundan cada vez mds las relaciones online, este hecho ha de reputarse un logro
importante que no queremos dejar de apuntar.

Junto a lo anterior, hemos de dejar también constancia de nuestro recono-
cimiento a las entidades ptiblicas y privadas que de un modo u otro han contri-
buido, en su condicion de patrocinadores, a que el lector tenga hoy en sus manos
este volumen. En especial, nuestro agradecimiento ha de ir dirigido a la Funda-
cién de la Caja Rural del Sur, cuyo interés y generosidad han sobresalido en todo
momento; pero también a la Universidad de Cérdoba, a la Facultad de Derecho
v Ciencias Econémicas v Empresariales de esta Universidad, al Excelentisimo
Ayuntamiento de Cérdoba, a la empresa «Don Folio» y al Ministerio de Econo-
mia, Industria y Competitividad, por ser entidad financiadora del Proyecto de
Investigacion mds arriba mencionado.

Ademds, en nuestra condicion de directores de la obra, queremos hacer aqui
constar nuestra gratitud a las personas que se han encargado de ejecutar las
labores —no siempre fdciles— de coordinacién. Nos referimos al Prof. Dr. José
Manuel Serrano Cartias, Doctor en Derecho por las Universidades de Cérdoba y
Bolonia y acreditado a Profesor Contratado Doctor, y al Investigador Antonio
Casado Navarro, Becario FPU del Ministerio adscrito al Area de Derecho Mer-
cantil de la Universidad de Cérdoba. A ambos nuestro reconocimiento por su
colaboracion siempre diligente, leal y eficiente.

Queremos terminar en la confianza de que este libro responda a la inquietud
e interés de quienes se decidan a adentrarse en sus contenidos. Si asi ocurre,
todos saldremos ganando. Los lectores, por supuesto. Pero también los autores.
Como canté magistralmente Antonio Machado, «en cuestiones de cultura y de
saber, solo se pierde lo que se guarda, solo se gana lo que se da». Y no hay mejor
forma de dar —y no guardar— lo que se sabe que a través de un libro como este
que hoy ve la luz en la editorial Marcial Pons.

Luis Maria MIRANDA SERRANO y Julio CosTas COMESANA

Catedraticos de Derecho Mercantil de las Universidades de Cérdoba
y Vigo y directores de la obra

Cordoba y Vigo, 23 de enero de 2018

Festividad de San Raimundo de Pefafort





